











CONDICOES GERAIS DE CONTRATAGAOQ DE PUBLICIDADE

13.

0 material a difundir pela TSF devera ser fornecido nos seguintes
suportes/formatos: DAT, CD, MINI-DISK e, também, no caso de
ficheiros, em Diskette (3.5”) ou por e-mail. No caso da ultima
opg¢ao (e-mail), o Anunciante ou o seu representante deverdo
confirmar previamente qual o endereco de correio electronico
disponibilizado pela TSF para esse efeito.

Os ficheiros aceites sdo: - MP2 (MPEG 1; LAYER 2; 128 KB/s)
- MP3 (MPEG 1; LAYER 3; 128 KB/s)

- PCM ou WAVE (44,1 khZ; 16 BITS)

14.

0s Anunciantes e 0s seus representantes serdo exclusivamente
responsaveis pelo contetido dos spots e pelas consequéncias
da sua difusao pela TSF, bem como por todo e qualquer direito
ou autorizag@o de terceiros relativos & publicidade a difundir,
nomeadamente todos os direitos de autor, de reproducéo
ou outros. A TSF tera direito de regresso sobre 0s Anunciantes
e 0s seus representantes em relagéo a qualquer coima, multa,
indemnizagdo ou outros encargos em que possa incorrer
por incumprimento legal ou contratual de normas aplicaveis
ao contetido da publicidade difundida.

15.

ATSF ndo permitira, em geral, a publicidade multiproduto, isto
é, a referéncia num determinado spot a mais que um produto,
marca ou servi¢o. No entanto, por acordo especifico com o
Anunciante ou 0 seu representante, a TSF aplicara uma sobretaxa
de 25% por cada produto, marca ou servigo adicional aos spots
que mencionem dois ou mais produtos, marcas ou Servigos.
A emissao de spots que incluam publicidade multiproduto estara,
sempre, sujeita a aprovagao pela TSF.

16.

A localizagao especifica de um spot num determinado bloco
de publicidade ou faixa horaria sera acrescida de uma sobretaxa
de 10%. Também a escolha de uma posicéo especifica de um
spot no bloco de publicidade sera acrescida de uma sobretaxa
de 10%. Qualquer das situagdes ficara sujeita a aprovagao
prévia da TSF.

17.

Os valores a praticar pela TSF junto dos Anunciantes e/ou
dos seus representantes constardo das Condigbes Comerciais
ou de outras propostas especificas em vigor a data de contratagéo
da publicidade a difundir.

18.

Serdo da conta dos Anunciantes ou dos seus representantes
0s encargos relativos a custos de difusdo (actualmente, 4%
sobre o valor da publicidade) bem como os impostos que vigorem
a data de difusdo da campanha (actualmente, 20% de IVA).

19.

0 pagamento das importancias correspondentes ao valor
da publicidade contratada, encargos e impostos devera ser efectuado
pelos Anunciantes ou pelos seus representantes em numerario, cheque
ou por transferéncia bancaria até ao 5° dia Gtil anterior ao inicio da
difusdo da publicidade, contra factura/recibo a apresentar pela TSF.
A TSF podera, contudo, conceder prazos especiais de pagamento
mediante a prestacdo de garantias pelos Anunciantes ou seus
representantes, fixadas pontualmente. Estes prazos contar-se-ao a
partir da data

de emissao das respectivas facturas. Em qualquer das circunstancias,
o incumprimento dos prazos estabelecidos implicara o pagamento
pelos Anunciantes ou seus representantes de juros de mora a taxa
maxima legal em vigor a data

do incumprimento. Caso o incumprimento se prolongue para além de
7 dias a contar do vencimento das importancias em divida, a TSF tera
o direito de suspender a difusdo de toda

e qualquer publicidade contratada pelo Anunciante em causa ou pelo
seu representante, sem prejuizo de continuar a contagem de juros de
mora.

20.

Eventuais reclamacdes relativas a difusdo da publicidade s serdo
aceites pela TSF desde que efectuadas por escrito nos 30 dias
imediatos & ocorréncia a que respeitam.

21.

Para resolugéo de qualquer litigio emergente da contratacdo de
publicidade, que as partes ndo resolvam amigavelmente, sera
competente o foro da Comarca de Lishoa, com ren(incia expressa a
qualquer outro.

22.
As presentes Condigdes Gerais entram em vigor no dia 1 de Fevereiro
de 2009.



PERFIL DO OUVINTE

Perfil do Ouvinte por Género
Masculino
Feminino

Perfil do Ouvinte por Regides
Grande Lisboa

Grande Porto

Litoral Norte

Litoral Centro

Interior Norte

Sul

Perfil do Ouvinte por Grupos Ocupacionais
GO1 - Quadros Médios Superiores

GO2 - Téc. Especializados e Peq. Proprietarios

GO3 - Emp. dos Servigos /Comércio/Admin.

GO4 - Trab. Qualificados/Especializados

GO5 - Trab. Nao Qualificados/Nao Especializados
GO6 - Nao Activos

GO7 - Estudantes

GO08 - Domésticas

Perfil do Ouvinte por Classe Social
A

B

C1

C2

D

ABC1 25-54 - 8,8% (180.920 ouvintes)
A 25-54 - 16,6% (50.730 ouvintes)
QMS 25-54 - 14,5% (96.770 ouvintes)
AB 25-54 - 13,7% (123.390 ouvintes)

Fonte: Marktest - Bareme Radio - 4% vaga de 2009, AAV
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RADIO NOTICIAS

Lisboa
Avenida da Liberdade, 266
1250-149 Lisboa

t21 8612529
21861 2502

Porto
Rua Gongalo Cristovao, 195
4000-269 Porto

122 206 28 55
22206 28 04

publicidade@tsf.pt
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